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«L eimprese non possono chiamars fuori»

L e proposte degli imprenditori in un " libro bianco”

di Mario Petrosino

La Cna ha creduto nel progetto della candidatwapétale europea della cultura fino dal primo motaapuando |l
Sindaco Matteucci lancio l'idea durante la sua magma elettorale. Proponemmo da subito di legare la
candidatura ad un luogo fisico della citta sul qugdarimenti) si stanno concentrando energie esesda nuova
Darsena di citta. Da allora, con il passare depterabbiamo lavorato per preparare dei progetfnwaell’ottica
della candidatura. La domanda che ci e stata piistase volte € stata: ma perché mai una asson@zid
categoria economica deve interessarsi di un ewddaiguarda la cultura e I'arte? E una domandai 8iossono
dare due risposte partendo dal fatto che il bangweple che la competizione sara sui programmi e subn
patrimonio ereditato dalla storia.. La prima rigpoé I'occasione che questa candidatura ci daraipensare
strategicamente alla citta. Un ripensamento a 3@@digutile per orientare il processo di crescitar®mico,
sociale e culturale della citta. La seconda ragibggarda invece piu da vicino le opportunita ecuoiahe per le
imprese ravennati, in particolare per le imprediianali e piccole imprese commerciali e turisiciNel 2004
I'Unione Europea ha pubblicato uno studio che amali benefici avuti dalle citta che sono stateitéimlal 1995
al 2003. Se ne ricava un aumento medio delle presemistiche del 12,2% con milioni di investimesi ogni
citta candidata. E chiaro quindi che anche dal pdintvista economico il ritorno per il territori@s: importante.
Ebbene se queste sono le ragioni della candiddéutzna non pud chiamarsi fuori da questa sfidai@io delle
idee (alcune delle quali gia presentate in questi)aabbiamo degli imprenditori capaci e propesited € nostro
compito valorizzare questo immenso patrimonio sedaenche due concetti che guidano I'azione quotaldella
Cna: qualita e rete. Dobbiamo pero rimarcare eolsottare che non sara importante (solo) il risoltaha sara
importante il percorso che riusciremo a svilupp&espingiamo a dire che il percorso e le idee rorgciremo a
mettere in campo saranno piu importanti dello stessiltato finale. Certo, se vincessimo la congpetie, avremo
delle risorse aggiuntive per realizzare il prograanma anche se non ce la faremo le idee e i proge#rranno e
dovranno essere il nostro faro per il futuro, eRhvenna dei prossimi decenni... Il nucleo dedistne proposte e
contenuto in un libro bianco che abbiamo idealmemesegnato all Amministrazione durante il conveglab
titolo “La candidatura di Ravenna a Capitale Eueomella Cultura: il ruolo dell’artigianato e deldccola
impresa”. Un libro bianco suddiviso in 6 capitolastro avviso parimenti importanti e che possaare din valore
aggiunto al programma: 1) sostenibilitd. Perchéoparsignifica buone prassi per il rispetto delkéemte; 2)
valorizzazione dei mestieri. Perché Europa sigaifialtura del sapere e del fare (progetti su artigfo artistico ed
enogastronomico in genere, mosaico, ceramica, riafiag bicicletta, wellness, museo del porto ed@asporto,
restauro beni culturali, trasporto persone); 3nfazione, economia della conoscenza e Ict. Perctep&significa
innovazione e valorizzazione dei giovani. 4) rinamento architettonico ed urbanistico. Perché Eusigaifica
recupero e valorizzazione delle citta e dei luagjheccellenza culturale unici al mondo. 5) twmise tempo
libero. Perché Europa vuole dire benessere edlitierolazione delle persone. 6) arte e culturech®el’Europa ha
un patrimonio inimitabile. Per ognuno di questi texhbiamo proposto idee e progetti, molti dei quelssono
tradursi anche in occasioni concrete per il tessliitpiccole imprese del territorio. Questo peroadt@ che tutti
siano consapevoli della grande opportunita cheepbtr esserci per Ravenna. Per questo nel capidioado alla
formazione abbiamo proposto azioni (anche in foim®vative) di informazione/formazione a partireglila
stakeholders fino ad arrivare ai cittadini. Cretllache per una citta come Ravenna il compito dirgive una
candidatura sia piu facile rispetto ad altre gittdenzialmente nostre concorrenti. Ravenna possiegetrimonio
storico-artistico-culturale, un passato illustre cifara confezionare qualche cosa di vincentatio li accogliere
le idee innovative. Non da ultimo, anzi forse la&piu importante, possiamo contare su una fodsiapne sociale.
Crediamo infatti che su un obiettivo di questa @tartsi debba creare quello spirito unitario trastguzioni, le
forze politiche, le rappresentanze economiche @ls@; cosa piu importante di tutte, tra tuttiitadini. Spirito
unitario e coeso che puo essere anche questalaoitzstra arma vincente. Partendo da questo, en@adea di
percorso verso la candidatura capace di inclutidgte la citta ed il territorio romagnolo, potremroostruire un
grande progetto che (forse) ci fara vincere la catimjpne, ma senza dubbio ci fara fare un salterdéhante
verso I'economia della conoscenza e quindi verismdvazione, cioé verso I'unica cosa che potramgaca un
futuro economico, sociale e culturale al pari delleove economie che nei prossimi decenni si affeanme
pienamente nel mondo. Senza di questo, Ravenpayialell’Europa, sara destinata ad avere un rgefopre piu
marginale BIOGRAFIA. Mario Petrosino € nato a Ravenna nel 1970. LaoiieaBtatistica con una tesi sui porti
del Nord Adriatico si & specializzato con due magtest laurea in Gestione d'Impresa e in Econonfiéito dei
Trasporti. Dopo alcuni brevi periodi lavorativi pe® la Provincia e la Camera di Commercio, nel p@ssato in
Autoritd Portuale fino al 2002 quando e stato claigmmin Cna a ricoprire l'incarico di responsabil@sporti,
Logistica e Portualita. Nel 2006 e divenuto il resgabile comunale dell’'associazione.
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